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Apstrakt 
 

Danas pojedinci i preduzeća više nego ikada prije shvataju značaj marketinga. Ukoliko 

preduzeća u savremenom poslovanju žele uspjeh na tržištu, njihova tržišna priroda sama 

po sebi im neće biti dovoljna da opstanu. Ključni pojam, da bi opstali na surovom tržištu, 

prepunom konkurencije iz cijelog svijeta jeste marketing filozofija, kako bi što lakše 

razumijeli potrebe potrošača i odgovorili na njihove zahtijeve. 

Magistarski rad ,,Uloga marketinga u doba ekonomske krize’’, predstavlja pokušaj da se 

na što jednostavniji način ukaže na mogućnosti marketinga u cilju poboljšanja poslovnih 

rezultata. 

Magistarski rad je usmjeren na analizu primjene marketinga u Crnoj Gori u aktuelnoj 

ekonomskoj krizi, kako bi se što objektivnije sagledali osnovni uzroci zbog kojih i dalje 

veliki broj kompanija i dalje ne razumije da bez primjene marketing filozofije njihovo 

poslovanje nema budućnost. Na osnovu istraživanja,  formiraćemo određene preporuke 

koje bi mogle poslužiti kao koristan savjet za poslovanje određenih kompanija. 

Marketing ima za cilj da poboljša i usmjerava poslovanje preduzeća i prema tome sve 

svjetske korporacije smatraju dobar marketing ključem svog uspjeha na tržištu. Ukoliko to 

na vrijeme shvate i kompanije iz Crne Gore, njihove šanse da uspiju na sve 

konkurentnijem tržištu se uveliko povećavaju. Zadaci marketinga su mnogobrojni, da bi se 

skoro mogao staviti znak jednakosti između marketinga i kompanije, jer marketing se 

prožima kroz sve ostale funkcije preduzeća i utiče na sve njih, jer predstavlja filozofiju 

koja reprezentuje samo poslovanje preduzeća. 
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